FRESH MOMO.
SMART CODE.
MORE TENCZ.
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WHERE IT
ALL
BEGAN

Unsere Geschichte
begann 1961 mit der
Ankunft der ersten
tibetischen Fliichtlinge
in der Schweiz.

3 August 26




BORN IN TIBET.
MADE IN SWITZERLAND.



“# Eroffnung des N : Start der Erste Retail-
®¥ ersten Restaurants | Zusammenarbeit a Partnerschaft mit

Neulistung: TK
Tenz Classic Vegi
Momo und Tenz
Tibetan Chili
Sauce

mit FELFEL als
erstem B2B-
Partner

Eréffnung
Momofaktur in
Schlieren

Produktion,
i Office & Lager
y auf liber 3500m2

Migros mit
Einfiihrung der
TK Beef-Momo

% 10 Jahre

Jubildum
MLl
‘A" 1. Messe-
auftritt
an der
lgeho







EINE MARKE. VIELE WELTEN.

A\
A
Take Away Restaurants




«Bereits heute schaffen
wir kanalubergreifende
Verbindungen.»



ONLINE
TO
OFFLINE

Der grosste
Weihnachtskalender
der Schweiz.

Ein erfolgreiches
Beispiel dafiir, wie
digitale Interaktion
physische Besuche
auslosen kann.




MEHR ALS VERPACKUNG:
DER 2D-CODE ALS BRUCKE

Was heute liber einzelne Kampagnen
gelingt, kann kiinftig direkt iiber jedes j
Produkt erfolgen und neue kanal-
ubergreifende Erlebnisse
schaffen.
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DISCOVER
MO-MORE

Ein Scan. Mehr
als ein Produkt.

Herkunft & Story
Zubereitung
Produktneuheiten
Social Media
(Aktionen &
Gewinnspiele)




WEITERENTWICKLUNG

Dynamischer 2D-Code

Technische und operative
Voraussetzungen schaffen zur
Integration dynamischer
Code.

Zielsetzung: Bis 2028




TASHI DELEK

PATRICK EPSTEIN
HEAD OF B2B

TENZ MOMO
WIESENSTRASSE 33

8952 SCHLIEREN
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