® PRODUKTION + TECHNIK

Mit nur einem Scan des QR-Codes in Kombination mit dem GS1 Digital Link erhalten Konsumentinnen und
Konsumenten sofort alle wichtigen Produktinformationen von der Herkunft bis zu Recyclingmdglichkeiten.

Der digitale Produktpass:

Ein Schliissel zur Kreislaufwirtschaft

Produkte teilen ihre
Informationen meist
Uiber Etiketten, Zerti-

fikate oder technische
Datenblatter und
Stammdatensysteme.
In der zunehmend
vernetzten und dyna-
mischen Wirtschaft
genligt das jedoch
nicht mehr.
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Unternehmen stehen vor der Herausforderung,
detaillierte, vertrauenswiirdige und maschinen-
lesbare Informationen bereitzustellen. Dabei rii-
cken zentrale Fragen in den Fokus: Woher stam-
men die Materialien? Wie wurde ein Produkt
hergestellt? Und wie lasst es sich reparieren, wie-
derverwenden oder recyceln? Die Antworten auf
diese Fragen sollen kiinftig gebtindelt und struk-
turiert in einem neuen Instrument bereitgestellt
werden: dem digitalen Produktpass.

Der digitale Produktpass, kurz DPP, ist ein
Schliisselelement der neuen Okodesign-Verord-
nung der Europdischen Union. Eingebettet in
den European Green Deal, den europaischen Ak-
tionsplan fiir die Kreislaufwirtschaft, soll er den
Weg hin zu einer zirkuldren Wirtschaft mit mehr
Transparenz, effizienterer Ressourcennutzung
und umweltschonenden Geschiftsprozessen eb-
nen. Ab 2027 soll er in der EU fiir bestimmte Pro-
duktgruppen schrittweise verpflichtend werden.
Auch fir Schweizer Unternehmen, die ihre Pro-
dukte in die EU exportieren, wird der DPP damit
relevant.

Zugang zu relevanten Produktinformationen

Im Wesentlichen ist der DPP ein digitaler Da-
tensatz, der je nach betroffener Produktkate-
gorie wahrend des gesamten Lebenszyklus ak-
tualisiert wird. Er kann Informationen von der
Herkunft und Herstellung tiber verwendete Ma-
terialien bis hin zu Recyclingmoglichkeiten ent-
halten. Zugang zu diesen Daten erhdlt man tiber
einen maschinenlesbaren Code, wie etwa einen
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QR-Code, der direkt auf dem Produkt oder der
Verpackung angebracht ist. Das er6ffnet in der
Praxis eine Vielzahl an Moglichkeiten fiir ver-
schiedene Anspruchsgruppen: Konsumentinnen
und Konsumenten kénnen sich tiber Nachhaltig-
keitsaspekte und Inhaltsstoffe informieren, Ser-
vicepartner konnen Wartungsanleitungen abru-
fen und Behorden erhalten Zugriff auf regulato-
risch relevante Daten. Nur so wird Transparenz
moglich, denn ohne Transparenz ist eine wirk-
lich nachhaltige Wirtschaft nicht realisierbar.

Fiir Konsumentinnen und Konsumenten be-
deutet der DPP aber nicht nur Transparenz, son-
dern auch Empowerment. Sie erhalten die Mog-
lichkeit, ihre Kaufentscheidungen anhand von
nachvollziehbaren Kriterien zu treffen. Indem
sie zum Beispiel sehen kénnen, woher die Mate-
rialien stammen, wie gut ein Produkt recycelbar
ist oder unter welchen Bedingungen es herge-
stellt wurde, konnen Konsumentinnen und Kon-
sumenten bewusstere und umweltfreundlichere
Kaufentscheidungen treffen. Dies starkt das Ver-
trauen in die Produkte und die Marke und unter-
stiitzt gleichzeitig ein nachhaltigeres Konsum-
verhalten.

Erste Produktkategorien mit einem DPP

Die EU-Kommission arbeitet derzeit intensiv da-
ran, festzulegen, welche Informationen im DPP
fir welche Produktgruppen verpflichtend wer-
den sollen. Fiir Batterien wurden die Anforde-
rungen bereits festgelegt. Weitere Produktgrup-
pen mit grossem Potenzial fiir mehr Nachhal-
tigkeit sollen schrittweise folgen. Dazu gehéren
Textilien (ab 2027), Mébel (2028), Reifen (2028),
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Matratzen (2029) sowie Baumaterialien wie Ei-
sen und Stahl (beide ab 2026). Erginzend dazu
erh6hen weitere Regulierungen wie die Packa-
ging and Packaging Waste Regulation (PPWR)
den Bedarf an detaillierten, strukturierten Pro-
duktdaten.

Um die Anforderungen moglichst praxistaug-
lich zu gestalten, findet ein enger Austausch zwi-
schen Politik und Wirtschaft statt. Eine zentrale
Rolle spielen dabei auch Standardisierungsorga-
nisationen, die die technischen Grundlagen fiir
eine grenziiberschreitend umsetzbare Losung zur
Verfiigung stellen.

Globale Standards als technisches Riickgrat

Ein Beispiel fiir eine solche Standardisierungs-
organisation ist GS1. Die weltweit titige Not-for-
Profit-Organisation entwickelt einheitliche Stan-
dards fiir die Identifikation, Erfassung und den
Austausch von Produktdaten entlang der gesam-
ten Lieferkette. Ein Beispiel ist die GTIN, also die
weltweit eindeutige Artikelnummer, die hinter
fast jedem Barcode steckt und an der Kasse den
bekannten «Beep» auslost. Die GTIN gehort zu
den international anerkannten Standards und
ist Teil der fiir den DPP relevanten Norm ISO/
IEC 15459-1.2014.

Fiir den DPP stellt insbesondere der GS1 Di-
gital Link zusammen mit dem QR-Code eine zu-
kunftsfahige Losung dar: Er verkniipft die ein-
deutige Artikelnummer mit digitalen Informatio-
nen im Web, die maschinenlesbar, mehrsprachig
und an den jeweiligen Nutzerkontext anpassbar
sind.

So liefert ein einziger Code genau die Informa-
tionen, die Konsumentinnen und Konsumenten,
Handler, Beh6érden und weitere Akteure jeweils
brauchen. In Kombination mit einem QR-Code
kann der GS1 Digital Link sogar dynamisch aktu-
alisierbare Informationen bereitstellen, ohne dass
der Code auf dem Produkt geandert werden muss.

Gemeinsame Datensprache fiir
grenziiberschreitende Nutzung

Die Verkniipfung von Produktinformationen
iiber standardisierte Codes ist jedoch mehr als
nur ein technisches Detail. Sie ist eine zentrale
Voraussetzung dafiir, dass der DPP funktioniert.
Nur wenn die Informationen grenziiberschrei-
tend einheitlich lesbar sind, also iiber Lander,
Unternehmen und Systeme hinweg, kann der
DPP funktionieren und eingesetzt werden. Denn
im Kontext globaler Lieferketten ist eine ge-
meinsame Datensprache unerlasslich.

Fiir Unternehmen, die bereits heute auf GS1-
Standards setzen, zum Beispiel bei der Produkt-
kennzeichnung oder in der Logistik, ist das ein
grosser Vorteil. Sie verfligen bereits iiber eine
stabile Grundlage, auf der sich der DPP mit ge-
ringem Aufwand aufbauen lasst.

Rechtzeitige DPP-Umsetzung in der Schweiz
lohnt sich

Unternehmen, die den DPP friihzeitig imple-
mentieren, sichern sich nicht nur einen Wettbe-
werbsvorteil auf internationaler Ebene, sondern
stellen auch sicher, dass sie den neuen regulato-
rischen Anforderungen entsprechen. GS1 Swit-
zerland begleitet Unternehmen auf diesem Weg.
In enger Zusammenarbeit mit Partnern aus In-
dustrie, Handel, Beh6érden und Technologieent-
wicklung bringt sich GS1 Switzerland aktiv in die
Ausgestaltung von Standards und Pilotprojekten
ein. Ziel ist es, praktische Losungen zu schaffen,
die wirtschaftlich tragfahig, rechtlich konform
und technisch robust sind.

Jonas Batt
Head of Industry Engagement Consumer
Goods/Retail, GS1 Switzerland

cERTIGLUNG

der digitale
Produktpass ist ein
Schlisselelement der
neuen Okodesign-
Verordnung der
Europaischen Union.

Kreisldufe schliessen:
Materialien und Rohstoffe
werden durch Wiederver-
wendung und Recycling so
lange wie moglich im Kreis-
lauf gehalten, um Ressour-
cen zu schonen und die Um-
weltbelastung zu
reduzieren.
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