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MacBook Pro
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WEBSITE

Der Button integrierbar
auf deiner Website...
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WEBSITE |

Robin Helms

R s 4 ..0ffnet dein Firmen-Widget
oJolelc) mit allen Experten.

Lisa Ulrich
Customer Advisor >
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WEBSITE |

12 Experten

Robin Helms
Customer Advisor

... Verfugbarkeitsstatus... B 0006

Lisa Ulrich
i Customer Advisor >
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i by S ¥ Ml .. finden deine Kunden den
2 richtigen Ansprechpartner, ...

Robin Helms
Customer Advisor

Uber mich [
Als Kundenberater ist mir eine personliche Beratung fiir

Sie wichtig. Deshalb freut es mich, wenn ich Sie einfach
und unkompliziert auch tiber den digitalen Kanal bei
lhren Anliegen und Fragen unterstiitzen kann.

Expertise
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Robin Helms
Customer Advisor

Uber mich I

Als Kundenberater ist mir eine personliche Beratung fiir

Sie wichtig. Deshalb freut es mich, wenn ich Sie einfach
‘ und unkompliziert auch tiber den digitalen Kanal bei

lhren Anliegen und Fragen unterstiitzen kann.

Expertise
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.. der Uber alle Kanale
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Far den
Kontakt mit deinen Kunden.




WEBSITE

v

Haben Sie Fragen
und méchten Sie live beraten werden?

) VIDEO CHAT STARTEN

N Sie werden nicht gesehen

UNSER HIGHLIGHT:
Die aktive Kundenansprache
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SOCIAL MEDIA

3 Link zur Digitalen Visitenkarte

.. in deinen sozialen Medien, ...




DRUCKMEDIUM

Uber mich

Als Kundenberater ist mir eine persénliche Beratung fiir
Sie wichtig. Deshalb freut es mich, wenn ich Sie einfach
und unkompliziert auch tber den digitalen Kanal
unterstiitzen kann. Zégern Sie nicht mit mir in
Verbindung zutreten.

Expertise

Sprache
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Haben Sie Fragen
und méchten Sie live beraten werden?

' VIDEO CHAT STARTEN

¢ Sie werden nicht gesehen




MAILS @
SOZIALE MEDIEN @

® VERZEICHNIS
ONLINE MESSEN @

MESSE DISPLAY
FLYER

® LANDINGPAGE

WEBSITE @

® ONLINESHOP

PRINTMEDIEN

WEBSITE ®

ONLINESHOP @

RETAIL DISPLAY

LADEN/FILIALE
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® ONLINE WERBUNG

® NEWSLETTER

BANNER
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Verbesserung der
Konversions-Raten
und Reduzierung der
Abwanderungsrate

Grossere
Warenkorbe
durch Up-und
Cross-Selling

il

Steigerung
von Auftragen
und Umsatz
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Verbesserung der
Zufriedenhelt der
Kunden und héhere
Markenwahrnehmung



Unterhaltung mit Robin H;

15min

Bitte bewerten Sie die Unterhaltung mit Robin Helms:
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User Operating System & Browser
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René Gra| Biihler
Chef Sleitung

Uber micl

Hallo! Wie kénnen wir <
helfen?

OKOMO
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Kunden kaufen nicht
von Unternehmen,
Menschen kaufen
von Menschen.
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